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NORMAS Y USOS DEL MANUAL

El Manual de Identidad Visual Corporativa de la Facultad de Ciencias Sociales
y Juridicas, es un compendio de normas de uso de la identidad de la
Institucion que garantizan una imagen coherente y profesional.

Actualmente, la creacién de distintos simbolos y logotipos de manera
dispersay sin un criterio unificado, dificulta mantener una imagen
homogénea de la Facultad. Partiendo de esta realidad, el objetivo de este
manual es dar a conocer la identidad propia de la Institucion y regular el uso
interno de los diferentes simbolos, para facilitar la identificacion y el
reconocimiento de la imagen de la Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas.

El Manual de Identidad Visual Corporativa proporciona directrices clarasy
unificadas, asegurando que todos los elementos graficos se utilizan de
manera adecuada y consistente, teniendo en cuenta la diversidad de medios
(escritos oficiales, publicaciones, propaganda, audiovisuales, etc.], soportes
(papel, productos, sefalizaciones, etc.) y técnicas (imprenta, serigrafia,
rotulacidn, etc.] en que habrén de ser reproducidas las piezas que en él se
describen. Esto no solo fortalecerd nuestra identidad institucional, sino que
también mejorara la percepcidn y reconocimiento de la Facultad, tanto dentro
como fuera de la Universidad de Jaén.

A estas normas de uso se anaden los correspondientes ejemplos, modelos y
un surtido suficiente de originales de alta calidad de todas y cada una de las
piezas graficas basicas, listas para una correcta reproduccion.

Este Manual de Identidad Visual Corporativa debe ser apreciado por sus
usuarios como lo que es: un aliado, un valioso instrumento que facilita y
enriguece la comunicacion. No obstante, conjuntamente ha de ser consultado
junto con el Manual de Identidad Visual de la Universidad de Jaén, haciendo
hincapié en la importancia de un riguroso cumplimiento de sus
prescripciones y sobre la gravedad del dano que un uso descuidado o
negligente de estos recursos ocasionaria a esa comunicacion y, mas
ampliamente, a la imagen de la Universidad de Jaén.

Los contenidos de este Manual deberan ser conocidos y asumidos
plenamente por todas y cada una de las personas y servicios que tengan,
directa o indirectamente, alguna responsabilidad sobre la comunicacién de la
Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas, en cualquiera de sus niveles, y
formaran parte de la documentacion contractual en cualquier suministro de
material grafico o audiovisual, pudiendo rechazarse sin cargo aquellos que no
se ajusten exactamente a sus indicaciones.

Asimismo, los contenidos de este Manual no podran ser modificados en
ningun caso, reservandose la posibilidad de ampliaciones, o futuras nuevas
aplicaciones, a un acuerdo unanime de responsables de la Universidad de
Jaén.
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LIMITACIONES EN EL USO

Los logotipos, los lemas y las distintas piezas creadas para la identificacién y
difusion de la marca de la Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas y de sus
distintas areas de actividad, sélo podran ser utilizados en cualquiera de las
formas que prevé este Manual.

En caso de firma compartida con otras empresas, o particulares, en cualquier
medio de soporte, se velarad igualmente por el respeto a la correcta jerarquia
de orden, tamafo, ubicacidn y visibilidad general en la disposicidon de las
distintas formas proporcionalmente al protagonismo o responsabilidad de
cada una en la accion o proyecto que conjuntamente se suscribe.

TERMINOLOGIA BASICA

La sintesis de la Identidad Corporativa que se define en este Manual retine los
principios basicos de facil lectura, por la tipografia y simbologia empleada,
siendo susceptible de ser transmitida a través de todos los medios de
comunicacion visual. Su disefo permite distinguir a la Facultad de Ciencias
Sociales y Juridicas de cualquier otra unidad o servicio de la Universidad de
Jaén, confiriéndole una imagen particularizada.

VERSIONES DE LA MARCA

A nivel cromatico, se presenta una propuesta que obligatoriamente serd
utilizada conjuntamente con la marca Universidad de Jaén en sus relaciones
de comunicacidn con otras instituciones o con el publico en general. No
obstante, se proponen una serie de recomendaciones para normalizar el uso
de esta propuesta.

Version horizontal Version vertical

® Facultad de ®
Ciencias Sociales

® y Juridicas Facultad de

Ciencias Sociales
y Juridicas
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ELEMENTOS DE LA MARCA
La marca de la Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas, en su estudio propio de marca

y en sus versiones horizontal y vertical, viene comprendido por las siguientes partes:

A-I1SOTIPO
Representacién gréfica de la marca

B - LOGOTIPO
Marca escrita de la empresa

Facultad de
Ciencias Sociales
y Juridicas

Facultad de
Ciencias Sociales :
y Juridicas
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MODULACION

Este apartado presenta la modulacién constructiva de la marca, montado sobre
reticula, tomando como unidad modular 1 cuadro, para facilitar su comprension

dimensionaly ser susceptible de ser reproducido a gran tamano cuando se requiera .

La marca viene compuesta por el mddulo de construccion A. Dicha composicion
determina la alineacién de elementos que componen el logotipo segun la siguiente

cuadricula de medidas.

® Facultad de
Ciencias Sociales 13A
® y Juridicas

30A

22A

Facultad de
Ciencias Sociales
y Juridicas

19A
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AREA DE PROTECCION

VERSION HORIZONTAL

Eldrea de proteccidn preserva a la marca de otros elementos gréaficos y mantiene su
integridad visual, dentro de éste area no debe colocarse ningiin elemento grafico ni

tipografico, siendo su tamano proporcional al médulo de construccién de la marca.

LA

y Juridicas

Facultad de
) Ciencias Sociales

® Facultad de
Ciencias Sociales
® y Juridicas
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POSITIVO

VERSION HORIZONTAL

El comportamiento de la marca sobre diversos fondos, viene marcado por el grado de
oscuridad de éstos. La marca Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas se podra utilizar
en valores positivos, cuando el fondo sea lo suficientemente claro para visualizarla

correctamente, y dando prioridad a la versién a color.

‘ Facultad de
Ciencias Sociales
® y Juridicas

Version principal

Facultad de
Ciencias Sociales
® y Juridicas

Version 1 tinta

Solamente seran aceptados los usos de la marca sobre los colores corporativos que se presentan en este manual,

considerandose cualquier otro uso incorrecto y en perjuicio de la propia marca e imagen de la Universidad de Jaén
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NEGATIVO

VERSION HORIZONTAL

El comportamiento de la marca sobre diversos fondos, viene marcado por el grado de
oscuridad de éstos. La marca Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas se podra utilizar
en valores negativos, si el fondo es demasiado oscuro para visualizarla correctamente, y

dando prioridad a la version a color.

Facultad de

Ciencias Sociales
y Juridicas

Negativo version principal

® Facultad de
Ciencias Sociales
® y Juridicas

Negativo version principal negro

s usos de la marca sobre los col sentan en este manual,

1 de la Universidad de Jaén

consider Jf]‘.(}J erotro uso Incorrectoy en perjuicio dela pror
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AREA DE PROTECCION

VERSION VERTICAL

Eldrea de proteccidn preserva a la marca de otros elementos gréaficos y mantiene su
integridad visual, dentro de éste area no debe colocarse ningiin elemento grafico ni

tipografico, siendo su tamano proporcional al médulo de construccién de la marca.

LA

&

Facultad de
Ciencias Sociales
y Juridicas

Facultad de
Ciencias Sociales
y Juridicas
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POSITIVO

VERSION VERTICAL

El comportamiento de la marca sobre diversos fondos, viene marcado por el grado de
oscuridad de éstos. La marca Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas se podra utilizar
en valores positivos, cuando el fondo sea lo suficientemente claro para visualizarla

correctamente, y dando prioridad a la versién a color.

‘ ®
®
Facultad de

Ciencias Sociales
y Juridicas

Version principal

‘ ®
®
Facultad de

Ciencias Sociales
y Juridicas

Version 1 tinta

Solamente seran aceptados los usos de la marca sobre los colores corporativos que se presentan en este manual,

considerandose cualquier otro uso incorrecto y en perjuicio de la propia marca e imagen de la Universidad de Jaén
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NEGATIVO

VERSION VERTICAL

El comportamiento de la marca sobre diversos fondos, viene marcado por el grado de
oscuridad de éstos. La marca Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas se podra utilizar
en valores negativos, si el fondo es demasiado oscuro para visualizarla correctamente, y

dando prioridad a la version a color.

Facultad de
Ciencias Sociales
y Juridicas

Negativo version principal

Facultad de
Ciencias Sociales
y Juridicas

Negativo versién principal negro

s usos de la marca sobre los col sentan en este manual,

1 de la Universidad de Jaén

consider Jf]‘.(}J erotro uso Incorrectoy en perjuicio dela pror
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TIPOGRAFIAS

Principal

Aa

Montserrat Extrabold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Secundaria

A3

Montserrat Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890
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COLORES CORPORATIVOS

Se definen como colores corporativos de la marca Facultad de Ciencias Sociales y

Juridicas, los codigos cromaticos indicados a continuacién.

Para la aplicacion de los colores corporativos, se ha de buscar la referencia pantone o

sus correspondencias en cuatricromia para la reproduccion en imprenta.

PALETA CORPORATIVA

Pantone ® Cuatricomia Color web

) Pantone® Black C P oc/oM/0Y/100K P #231F20
100% 100% 10

0%

) Pantone® 1595 C P oc/s8oM/95Y/0K ) #cb6120
100% 100% 100%

) Pantone® 143 C P oc/40M/90Y/0K ) #e2ab3b
100% 100% 100%

) Pantone® 484 C P 0Cc/90M/80Y /40K ) #853528
100% 100% 100%

) Pantone® 7417 C P oc/9oM/80Y/0K ) #c54839
100% 100% 100%

) #336535

P 90C/30M/95Y/30K
100%

Pantone® 349 C
» Pantone 100%
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USOS CORRECTOS

La marca Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas debe ir siempre acompanada obligatoriamente
de la marca Universidad de Jaén para que el pUblico reconozca cuél es el emisor principal de la
informacién. Para estos casos el subemisor, en este caso Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas
deberd mantener, como minimo, una distancia de 5A tomando como referencia la modulacion de la
marca Universidad de Jaén. Dicho subemisor deberd ir dispuesto en la linea base de la marca

principaly su altura no podré rebasar la linea de texto superior de la marca.
LLa marca Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas no se podra acompanar nunca de la marca UJa.

Convivencia modelos horizontaly vertical

5A*

UniverSidad 77777 Facultad de
de Jaen Ciencias Sociales 12,35A
[ ] y Juridicas ‘

BA*

Facultad de
Ciencias Sociales

4A* 4A*
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USOS INCORRECTOS

Universidad
de Jaén

Facultad de
Ciencias Sociales
y Juridicas

2<Uitad de
Ciencias Sociales
y Juridicas

Universidad
Jaéen

Facultad de v
Ciencias Sociales
y Juridicas
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